


•Mejor posicionamiento SEO: los buscadores 

interpretan el contenido como relevante.

•Mayor visibilidad y alcance: el artículo llega a más 

personas de forma orgánica.

•Incremento del tráfico web: atrae más visitas al sitio 

en general.

•Aumento de la autoridad del dominio: mejora la 
reputación del sitio ante los motores de búsqueda.

Mayor reconocimiento de marca: fortalece la imagen y 

confianza del público.

•Posible generación de ingresos: se pueden atraer 

anunciantes o monetizar el tráfico.



LA COMUNICACIÓN
?



La comunicación es el proceso mediante 
el cual una persona transmite información, 
ideas o sentimientos a otra, con el fin de 
ser comprendida y generar una respuesta.



•Asertivo: se expresa con respeto, claridad y seguridad, sin agredir ni someterse.

•Ejemplo: “No estoy de acuerdo con esa idea, pero entiendo tu punto de vista.”

•Pasivo: evita expresar opiniones o defender sus derechos, por miedo o inseguridad.

•Ejemplo: “Está bien, como tú digas…” aunque no esté de acuerdo.

•Agresivo: impone sus ideas sin considerar los sentimientos o derechos de los demás.

•Ejemplo: “Hazlo así porque yo lo digo y punto.”

•Pasivo-agresivo: expresa desacuerdo de forma indirecta o con sarcasmo.

•Ejemplo: “Claro, hazlo a tu manera, como siempre…”

ESTILOS DE COMUNICACIÓN



LA LLAMADA



¿Por qué la parroquia 
pide tanto dinero o 
donaciones?

La parroquia solicita donaciones para sostener sus 
actividades, mantener el templo y ayudar a quienes más lo 
necesitan; cada aporte es una forma de apoyar la misión de 
la comunidad y su acción evangelizadora.



¿Por qué no se habla más 
de los problemas actuales 
en las homilías?

“Las homilías buscan iluminar la vida cotidiana desde la 
Palabra de Dios. Aunque no siempre se mencionen 
todos los problemas actuales, su propósito es ayudarnos 
a mirarlos con fe, esperanza y compromiso cristiano.”



¿Por qué ciertos grupos 
parroquiales siempre son los 
mismos y no dejan 
participar a otros?

“Algunos grupos continúan por su compromiso y 
experiencia, pero la parroquia siempre busca abrir 
espacios para que todos puedan participar y aportar 
sus dones.”



¿Por qué no se explica 
mejor el uso de las redes 
sociales o medios digitales 
parroquiales?

“Estamos trabajando en fortalecer la comunicación 
digital. A veces faltan recursos o formación, pero el 
objetivo es que todos comprendan y aprovechen 
mejor estos medios para vivir y compartir la fe.”



¿Por qué la página web de 
la parroquia casi nunca se 
actualiza?

“A veces la actualización depende del tiempo y los recursos 
disponibles, pero se está trabajando para mantener la 
página más activa y así comunicar mejor la vida 
parroquial.”



SITIO
WEB

PÁGINA 
WEB



 Sitio web:
Es el conjunto de páginas web relacionadas 
entre sí, alojadas bajo un mismo dominio
 (por ejemplo, www.arquibogota.org.co).

 Es como un libro completo.

http://www.arquibogota.org.co/


 Página web:
Es una sola sección o documento dentro del 
sitio web (por ejemplo, 
https://pcristorey.arquibogota.org.co).

 Es como una página dentro del libro.



CRITERIOS
 A TENER EN CUENTA 

En una Página web



 1. Usabilidad
•Navegación clara y sencilla.
•Menús bien organizados.
•Botones visibles y fáciles de usar.
•Compatible con dispositivos móviles 
(diseño responsive).

 2. Diseño visual
•Colores y tipografías coherentes con la 
identidad de la institución o marca.
•Imágenes de buena calidad y optimizadas.
•Equilibrio entre texto e imagen
•Espacios en blanco que faciliten la lectura.

 3. Contenido
•Información actualizada y relevante.
•Textos claros, bien redactados y sin 
errores ortográficos.
•Titulares llamativos y párrafos 

breves.
•Lenguaje adaptado al público 
objetivo.

 4. Velocidad y rendimiento
•Carga rápida (menos de 3 segundos 
idealmente).
•Imágenes y archivos optimizados.
•Buen servicio de alojamiento 

(hosting).



 5. Posicionamiento (SEO)
•Uso adecuado de palabras clave.
•Títulos y descripciones optimizados.
•URLs limpias y comprensibles.
•Enlaces internos y externos de 
calidad.

 6. Seguridad
•Uso de protocolo HTTPS (candado 
verde).
•Protección contra virus o spam.

 7. Interacción y contacto
•Formulario o medios de contacto 
visibles.
•Enlaces a redes sociales.
•Botones de llamada a la acción (call to 
action), como “Contáctanos” o 
“Suscríbete”.

 8. Accesibilidad
•Texto legible para personas con 
dificultades visuales.
•Descripciones en imágenes

•Contrastes de color adecuados.
•Audios, descripción de la noticia



TOP 10
Parroquias más visitadas en septiembre de 2025

Vicaría Padre Misericordioso



PARROQUIA SAN MANUEL MORALES

PARROQUIA SAN JUAN BOSCO

PARROQUIA SAN NORBERTO

10

09

08



PARROQUIA NUESTRA SEÑORA DEL CONSUELO

PARROQUIA SANTA MARÍA MAGDALENA

PARROQUIA SANTA BARBARA DE USAQUEN

07

06

05



PARROQUIA SAN TARCISIO

PARROQUIA SANTA BEATRIZ

PARROQUIA SAN JUAN DE ÁVILA

04

03

02



PARROQUIA TORCOROMA01













Claridad y brevedad → mensajes cortos, 
fáciles de leer en segundos.
Lenguaje cercano y humano → tono 
conversacional, cálido, con posibilidad de 
emojis.
Mensaje con propósito → define si quieres 
informar, invitar, motivar o vender.
Llamado a la acción (CTA) claro → indica 
qué debe hacer la persona después de leer.
Adaptabilidad visual → frases cortas que 
funcionen también en formato de estado.
Urgencia y oportunidad → genera interés 
con tiempo límite o exclusividad.
Coherencia con tu marca → mantiene 
identidad y estilo reconocible en todo canal.





FOCUS GROUP
(También llamado grupo focal o grupo de enfoque) es una técnica de 

investigación cualitativa que sirve para explorar opiniones, percepciones, 
actitudes o ideas de un grupo de personas sobre un tema determinado.
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