






ESPACIO DE
CONOCIMIENTO

LIBERTAD DE 
EXPRESIÓN

RESPETO POR 
LAS OPINIONES

MENTE ABIERTA 
PARA APRENDER

TODOS VAMOS 
APRENDER



https://www.mentimeter.com/app/presentation/algidipucnhibrsc5cc32fvz9cznpkxy/edit?source=share-invite-modal


¿Qué es On line?

“On line” es una expresión en inglés que significa en línea, y se usa para hablar 
de actividades, servicios, eventos o cursos que se realizan a través de internet.

Por ejemplo: una reunión online, un curso online, una compra online.



¿Diferencia entre virtual y digital?

Virtual → se refiere al espacio o entorno que no es físico, sino que existe en 
internet. Ejemplo: una reunión virtual, una biblioteca virtual. Aquí el énfasis 
está en que ocurre en un lugar no presencial.

Digital → apunta más a lo tecnológico o a lo que está en formato electrónico. 
Ejemplo: un documento digital (PDF, Word, etc.), una herramienta digital (una 
app). Aquí el énfasis está en el formato o la herramienta.



Herramientas digitales On line → son 
todos los programas, aplicaciones o 
recursos en formato electrónico que 
facilitan tareas (documentos en Word, 
Excel, apps de agenda, correo electrónico, 
redes sociales, Canva, etc.).









PDF significa Portable Document Format (en español: Formato de Documento Portátil).

Es un tipo de archivo creado por Adobe que sirve para guardar y compartir documentos de 
manera que se vean exactamente igual en cualquier computador, celular o impresora, sin 
importar el programa o sistema operativo.



https://www.ilovepdf.com/es








































¿Qué es un Copy?



Claridad y brevedad → mensajes cortos, 
fáciles de leer en segundos.
Lenguaje cercano y humano → tono 
conversacional, cálido, con posibilidad de 
emojis.
Mensaje con propósito → define si quieres 
informar, invitar, motivar o vender.
Llamado a la acción (CTA) claro → indica 
qué debe hacer la persona después de leer.
Adaptabilidad visual → frases cortas que 
funcionen también en formato de estado.
Urgencia y oportunidad → genera interés 
con tiempo límite o exclusividad.
Coherencia con tu marca → mantiene 
identidad y estilo reconocible en todo canal.





Mensaje corto y directo → que se entienda en 
segundos (máx. 2–3 líneas).
Visual atractivo → usa imágenes o videos claros, de 
buena calidad y con buen contraste.
Llamado a la acción → invita a escribir, inscribirse, 
reservar o comprar.
Urgencia o exclusividad → frases como “últimos 
cupos”, “solo hoy”, “edición limitada”.
Claridad en la información clave → fecha, hora, precio 
o enlace, siempre visibles.
Coherencia de marca → colores, tipografía y tono 
consistentes con tu identidad.
Frecuencia equilibrada → publica de forma constante, 
pero sin saturar (ej. 1–3 estados diarios por tema).
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